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Resumen - Entender hoy la diferencia entre ver, mirar y observar,
podria parecer una cuestion tan simple u ordinaria que podria pasarse
por alto, sin embargo al detenernos a realizar cualquiera de estas
actividades implicaria quizas de los individuos un esfuerzo en tiempo,
concentracién o conocimiento, que derivado del estilo de vida actual,
el exceso de informacién, las actividades cotidianas y la sobre
estimulacion visual a la cual nos encontramos expuestos, propone el
reto de que al ser desarrollados los contenidos visuales éstos tengan
que ser creados de manera precisa y detallada, pensados en el sujeto,
€n su uso, su intencién, tiempo de exposicion o duracion.

Es por ello que el Disefio grafico como medio de comunicacion
visual permite a los disefiadores generar contenido pensado desde la
planificacion del contenido, la cantidad y exactitud de la informacion
que serd utilizada, el tipo de lenguaje visual a utilizar y las formas o
los colores que permitirdn a los sujetos comprender de manera
adecuada lo que ve.

El disefio gréafico pretende focalizar la atencidn de los receptores
con la intencion de mejorar dia a dia todos los estimulos visuales que
los rodean, ya sea dentro de un cartel, un libro, una revista, un
contenido digital, una sefializacion, una marca, un catalogo, etc. Pero,
como es que el disefio gréafico se encuentra en todo lo que vemos.
Abraham Moles y Joan Costa (1999) [1] proponen una division del
espacio visual del disefio, para ello dividen en el espacio de accidn de
los artefactos de disefio en tres niveles: el espacio del soporte impreso,
el espacio del soporte
digital y el espacio urbano, como espacios de accién de
“microcomunicacion”. Lo que nos lleva a comprender que el disefio se
encuentra presente en todos nuestros entornos, contribuyendo y
fortaleciendo a la sociedad, la cultura y el entorno, desde sus diferentes
manifestaciones sociales.

“Vivimos en ciudades repletas de civigrafias, objetos graficos que
influyen en la vida ciudadana: dirigen a la personas hacia un lugar
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THAT STRENGTHENS AND MAKES CULTURAL IDENTITIES VISIBLE

determinado , indican a un forastero sobre que debe hacer y qué no,
informan sobre acontecimientos presentes y futuros” (Grisolia, 2014)

2.

La preocupacion del disefiador hoy, debe centrarse en construir
contenidos visuales, capaces de trascender en la historia, que
fortalezcan y fomenten la identidad visual de los individuos desde su

reconocimiento como sujetos pertenecientes a un entorno, poseedores
de una ideologia, una forma de ser y vivir, rodeados de estimulos que
contribuyen a su cultura.

Debemos pensar en el disefio no solo desde la mirada de lo
comercial, sino desde la perspectiva de su contribucion a la sociedad y
su identidad cultural, “a través del disefio estamos educando
visualmente nuestra sociedad, estamos ejerciendo, desde nuestras
distintas especialidades, una auténtica didactica en tanto y en cuanto
las ideas, los mensajes y el gusto estan contenidos en estas creaciones,
estas proposiciones que hacemos desde el disefio y desde la
comunicacion” (Bonsiepe, 1989) [3].

Palabras Clave - Disefio Gréfico, Identidad Cultural, Regiones.
Abstract.

Understanding today the difference between seeing, looking
and observing, could seem such a simple or ordinary question
that it could be overlooked, however, stopping to carry out any
of these activities would perhaps imply an effort from
individuals in time, concentration or knowledge, which derived
from the current lifestyle, the excess of information, the daily
activities and the visual over stimulation to which we are
exposed, proposes the challenge that when the visual contents
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are developed they have to be created in a precise and detailed
way, thought in the subject, in its use, its intention, exposure
time or duration.

That is why Graphic Design as a means of visual
communication allows designers to generate content thought
from content planning, the amount and accuracy of the
information that will be used, the type of visual language to use
and the shapes or colors that they will allow subjects to
adequately understand what they see.

Graphic design aims to focus the attention of the recipients with
the intention of improving every day all the visual stimuli that
surround them, whether within a poster, a book, a magazine,
digital content, a signage, a brand, a catalog, etc. But how is
graphic design found in everything we see? Abraham Moles
and Joan Costa (1999)[1] propose a division of the visual space
of design, for this they divide the space of action of design
artifacts into three levels: the space of the printed medium, the
space of the digital medium and the urban space, as
“microcommunication” action spaces. Which leads us to
understand that design is present in all our environments,
contributing and strengthening society, culture and the
environment, from its different social manifestations.

"We live in cities full of civic graphics, graphic objects that
influence civic life: they direct people to a certain place, tell a
stranger what to do and what not to do, inform about present
and future events” (Grisolia, 2014) [2] .

The concern of the designer today must focus on building visual
content, capable of transcending history, that strengthen and
promote the visual identity of individuals from their recognition
as subjects belonging to an environment, possessors of an
ideology, a way of being and live, surrounded by stimuli that
contribute to their culture.

We must think about design not only from the commercial point
of view, but from the perspective of its contribution to society
and its cultural identity, “through design we are visually
educating our society, we are exercising, from our different
specialties, an authentic didactics insofar as ideas, messages
and taste are contained in these creations, these propositions
that we make from design and from communication
”(Bonsiepe, 1989) [3].
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I HACIENDO DISENO, CONTRIBUYENDO A LA
CULTURA.

La cultura «hace» al disefio y el disefio contribuye a la cultura
contemporanea, es una industria cultural (Julier, 2010) [4]. Bajo
este planteamiento podemos reflexionar sobre el como es que
el disefio grafico puede poseer ese caracter de funcionalidad
social que le permite contribuir a la cultura, entendiendo a la
cultura como “algo vivo, compuesta tanto por elementos
heredados del pasado como por influencias exteriores
adoptadas y novedades inventadas localmente. La cultura tiene
funciones sociales, una de ellas es proporcionar una estimacién

de si mismo, condicion indispensable para cualquier desarrollo,
sea este personal o colectivo” (Molano, 2007)[5] .

De modo que la relacion existente entre el disefio y la cultura
para su analisis no deberian ser dos entes observados de manera
aislada, puesto que como lo plantedbamos anteriormente, “el
disefiador grafico” debe disefiar su contenido visual pensando
en el sujeto a quien ir4 dirigido el mensaje, analizando de
manera detallada su entorno social, quién es, que piensa, como
vive y cuales son sus tradiciones y costumbres, su estilo de vida
—su cultura-.

Aunque existen diversas definiciones de la cultura, en general,
todas coinciden en que cultura es lo que le da vida al ser
humano: sus tradiciones, costumbres, fiestas, conocimiento,
creencias, moral. Se podria decir que la cultura tiene varias
dimensiones y funciones sociales, que generan: un modo de
vivir, cohesién social, creacién de riqueza y empleo,
equilibrio territorial, etc. (Molano, 2007) [5].

En tanto la cultura es todo aquello que integra al individuo, le
da forma y le permite desarrollarse e integrarse en un grupo
social, observamos que para su analisis, el disefio gréfico
plantea a su objeto de estudio desde la postura del
entendimiento y la empatia para la generacion del contenido
visual que le permita hacer parte de su vida eso que percibe, ya
que los disefiadores hemos sido a lo largo de la historia,
participes de la culturay produccion visual del entorno.

COSTUMBRES --------( ) ()~ TRADICIONES

CULTURA --——--0) (- ENTORNO

DISENO
GRAFICO

Figura 1. Infografia para describir el proceso del disefio gréfico.
Fuente: Elaborada por los autores

Los disefiadores estdn comprometidos en nada menos que en la
manufactura de la realidad contemporanea. Hoy vivimos y
respiramos disefio. Pocas de las experiencias que valoramos en
la casa, en el tiempo libre, en la ciudad o en la calle estan libres
de su toque alquimico. Absorbemos el disefio tan
profundamente, que no reconocemos la miriada de caminos en
los que nos mueve, engatusa, perturba y excita. Es
completamente natural. Asi son las cosas. (Poynor en Pelta,
2004)
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La forma en como percibimos nuestro entorno, se ve
influenciado por los estimulos visuales conformados en las
composiciones del disefio, pues es a través de el que
encontramos orden, jerarquia, planeacion e integracién en un
mensaje. Donde la tipografia, el color o la forma se mezclan
para integrar composiciones visuales que llevan al receptor a la
interpretacion de un mensaje intencionado, permitiéndonos ver
aquello que quizd no conocemos, 0 siquiera imaginamos o
posiblemente algo que ya no existe o que solo en el imaginario
colectivo se cuenta y se recrea en la narraciones.

1. UNA FORMA DE \VISIBILIZAR LA
IDENTIDAD CULTURAL

Un pueblo tiene identidad cuando sus individuos comparten
representaciones en torno a las tradiciones, historia, raices
comunes, formas de vida, motivaciones, creencias, valores,
costumbres, actitudes y rasgos. Junto a ello deben tener
conciencia de ser un pueblo con caracteristicas diferentes a las
de otros pueblos, y la consideracion de los componentes
afectivos y de actitudes, lo que quiere decir sentimientos de
pertenencia, compromiso Yy participacion en las practicas
sociales y culturales propias. (Alfaro, 1997)[7]

Los individuos de un contexto, nos desarrollamos con base a
esas relaciones que se establecen en la convivencia, en lo
cotidiano, en lo que dia a dia compartimos, lo que nos cuentan
y escuchamos, lo que la historia va dejando y el futuro va
forjando. Por ello nuestra cultura se convierte en todo aquello
que vamos viviendo a los largo de nuestra vidas y que sin duda
en ocasiones, se va transformado, adaptando y en algunas
situaciones se va perdiendo.

La identidad cultural es asumida como proceso
comunicacional entre culturas, a través de la cual se manifiestan
rasgos propios, especificos, que caracterizan a un grupo, region,
comunidad, pueblo, nacién, a partir de los elementos
identificadores y diferenciadores y en la que tiene lugar
diferentes niveles de realizacién. (Ferndndez. Fernadndez,
2012)[

San Gabriel
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\Wve mi puchlo!

£1Pan Tochi para el dia de Musrios, San Gabriel Chilac, Pusbia
Foto: Mariana Martinez Veliaquez
‘hian Artonio Flores Brabo

Figura 2. Conceptualizacién de marca aplicada . Fuente: La fotografia
como elemento estratégico en el posicionamiento y desarrollo cultural
de las tradiciones y costumbres de San Gabriel Chilac, por: Juan
Antonio Flores Bravo y Ma. Inés Martinez Velazquez.

La responsabilidad del disefio gréafico ante el reto de las

identidades culturales, implica esa transformacion de la
informacion en elementos claves, conceptualizados y
convertidos en mensajes, que hablen su mismo lenguaje, les
permitan identificarse a través de los colores o las formas, en
ese sentido el proceso creativo del disefio implica el estudio y
compresion del tema, del contexto y espacio a quien le hablara
a través del mensaje visual. Puesto que si en la construccion del
mensaje n3o se utilizan los signos adecuados para su creacién,
el receptor pasa desapercibida la informacion que le queremos
hacer llegar. “ El trabajo del disefiador implica: un trabajo
reflexivo constante sobre las ldgicas de comunicacion de las
comunidades para las que se disefia, sobre sus repertorios
simbdélicos y practicas culturales”. (Melenje,2014)[9].

Esto nos permite darnos cuenta de cémo a través del disefio
hablamos un lenguaje conformado por todos los referentes
contextuales que componen la identidad cultural de las personas
que reciben esos mensaje.

Cuando creamos una marca, buscamos que los signos que
componen ese identificador generen signos representativos, con
formas que logren que las personas a quienes representara se
sientan identificadas y representadas por esa marca, asi pues si
creamos un libro para una comunidad que hable de ellos, de su
historia o su cultura, se esperaria que en el interior los estimulos

visuales reflejen a través de los colores, las formas, las
iméagenes, las letras y el disefio del contenido su identidad
cultural, su esencia y significado.
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Figura 3. Proceso de Conceptualizacién Grafica. Fuente: Elaborada
por los autores
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El disefio gréfico en sus origenes no fue gestado en esencia
bajo la naturaleza actual de la cual se le conoce y define, puesto
que a su atribucién contemporanea le anteceden lo que hoy
sabemos son las areas del disefio grafico, como el cartel, la
fotografia, el envase, el disefio de marca, el disefio editorial, las
artes graficas, etc. Sin embargo este precedente histérico marco
el camino hacia el futuro y las tendencias actuales del disefio.

En la ensefianza del disefio grafico se ha previsto que las
habilidades aprendidas bajo los grandes ejemplos mundiales,
puedan ser el referente aspiracional de lo que el disefiador puede
llegar a lograr, no obstante el disefiador debe adecuar y abstraer
el proceso del disefio para poderlo implementar en cualquiera
de los campos de accién que demanden de la intervencion del
disefiador.
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Figura 4. Desarrollo de marca aplicada. Fuente: Marca colectiva como
propuesta grafica para potenciar el conocimiento a San Salvador
Huixcolotla como Cuna del Papel Picado, por Ericka Bafiuelos
Maldonado.

Como productores visuales, los disefiadores graficos
colaboramos en la produccién de imaginarios e identidades. Los
discursos visuales que proyectamos surgen de nuestro contacto
con los contextos y sus practicas, de las cuales no podemos
excluirnos. Somos ciudadanos y participamos como tal de las
dindmicas de los contextos donde vivimos. La interpretacion
critica de lo visual y sus formas discursivas, son también
nuestra competencia y responsabilidad. (Melenje,2014)[9].

ElI compromiso social del disefiador conlleva la
responsabilidad de adecuar la disciplina del disefio en todos los
escenarios a los cuales este se concretiza, es hacer posible que
marcas regionales o locales, compitan con la misma calidad
visual que podria poseer otro producto de mayor alcance o
posicionamiento social. El disefio regional pretende elevar el
nivel de representacion grafica y el potencial de los productores
regionales en escenarios no solo locales, sino tener la capacidad
de visibilizarse desde el interior y llegar a mas personas en
diferentes contextos.

La influencia visual a la que hoy estamos expuestos, nos
permite tener pardmetros o estandares de lo que debe
considerarse como funcional o visualmente aplicado bajo
términos de calidad y conceptualizacion compleja. De esta
manera visibilizarse ante el mundo, ya no solo implica salir y
presentarse, es generar un concepto, una imagen y un referente
discursivo que posea una idea, basada en la informacién y la
investigacion.

En tanto el “instante del diseno” es el momento clave para la
culturizacion de la produccién, la continuidad de la cultura de
la cotidianidad descansa en gran parte sobre las espaldas del
disefio. De ahi la importancia clave de que tanto la disciplina
como sus agentes profesionales concretos asuman las herencias,
se transformen en sus depositarios y las incorporen a la labor de
recreacion de la cultura material (Chaves, Sanchez, 2001)[10].

Hoy hacer disefio grafico desde lo regional, es hacer posible
mediante la visibilizacién de la identidad cultural, como se
desarrollan las tradiciones en los procesos artesanales de
productos, es hacer que un producto regional pueda participar
de la economia, potenciando su elaboracion tradicional, sus
ingredientes endémicos, su esencia social, sin dejar de lado que
se reactivan sectores econdmicos que pudieran ya no ser
atractivos para los pobladores. Puesto que los rasgos propios o
caracteristicos de una comunidad hacen que sus productos sean
nicos y que poseen una identidad cultural que los diferencia de
los demés.
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Figura 5. Proyecto de aplicacién de marca. Fuente: Marca territorio
como estrategia identitaria de la indicacion de origen: Zapotitlan
Salinas, Puebla, por Dagoberto Castellanos Medrano.

Desde la identidad cultural las regiones poseen tradiciones o
costumbres especificas, como su gastronomia, sus fiestas, sus
artesanias, la naturaleza endémica, los lugares, su gente, su traje
tipico o sus actividades economicas, el disefio grafico desde lo
regional debe buscar el reconocimiento, conservacion vy
preservacion de estas actividades, llevandolas
exponencialmente de la apropiacion e identificacion a la
visibilizacion no solo comercial, sino en el acto de
comunicacion que busca mostrar al exterior la riqueza cultural
como catalizador a través del disefio grafico.

IV. CONCLUSION

Esta investigacion busca enfatizar la importancia de la
ensefianza del disefio desde lo social, con una mirada desde la
identidad cultural como el factor importante que buscar
promover el desarrollo de las regiones. Pensar en el disefio
como la disciplina que contribuye, potencia y visibiliza el valor
de las identidades culturales. Puesto que la responsabilidad
recae en el compromiso de entender primeramente, el valor y
funcion social del disefio, que contribuye a la cultura visual y
por otro lado el como su ensefianza desde las regiones debe ser
factor de compromiso social, en el cual no solo se forme al
disefiador como el generador de contenidos visuales
emergentes, sino en el generador de contenidos basados en la
investigacion, pensado en los individuos, en donde el disefio
aporta y se responsabiliza bajo su compromiso social de
comunicar.

El ser disefiador no solo radica en la implementacion de
culturas de influencias exteriores, es reconocer el potencial de
desarrollo de nuestros contextos préximos, que ofrezcan la

posibilidad que a través del reconocimiento, la identificacion y
la pertenencia, puedan hacer de lo cotidiano, algo
extraordinario, con un agregado de valor excepcional, que para
otras culturas es desconocido y posee un valor Gnico y original.

El disefiador actual, se enfrenta al reto de comunicar en una
sociedad llena de informacién visual efimera, en donde ser
generador de contenidos visuales, implica el reto de llevar no
solo a la visibilizacion de un producto a partir del
reconocimiento de su originalidad, sino de primera instancia,
proporcionar a las regiones, de los recursos necesarios para
entender su potencial de desarrollo, capaz de mostrarse de
manera competitiva ante cualquier contexto al cual quiera
llegar.
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